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SPONSORS - Portfolio und Zielgruppe

Auch das sind SPONSORs Produkte
Die SPONSORs ONLINE-NEWS bieten täglich exklusive Nachrichten aus dem  
Sportbusiness und Sponsoring.

Das SPONSORs ONLINE-ARCHIV ist mit dem Zugriff auf mehr als 20 000 redaktionelle 
SPONSORs-Beiträge ideal für fachspezifische und tiefgehende Recherchen.

Der SPONSORs NEWSLETTER liefert Ihnen neueste Meldungen aus den Bereichen 
Unternehmen, Medien und Agenturen einfach und bequem per E-Mail.

SPONSORs veröffentlicht Specials zu Themen wie Sportstätten und Medien. Die jähr-
lich erscheinenden Best Cases (Bestandteil des SPONSORs Networker) ermöglichen 
Unternehmen eine prominente, redaktionelle Präsenz.

Auch SPONSORs ONLINE bietet Ihnen vielfältige und zielgerichtete Werbemöglichkeiten! 
Weitere Informationen finden Sie unter www.sponsors.de!

Zielgruppen
■	 Entscheider und Budgetverantwortliche in 

Deutschland, Österreich und der Schweiz, 
die im Sportbusiness tätig sind

■	 Agenturen der verschiedenen Sportbusi
ness-Felder wie Sponsoring-Beratung,  
Media, PR, Event, Incentive, Hospitality etc.

■	 Clubs, nationale und internationale  
Sportverbände

■	 Marketingfachleute der Fernsehanstalten 
und Hörfunksender sowie von über- 
regionalen Zeitschriften

■	 die deutsche Politik
■	 Universitäten und Studenten mit Schwer-

punkt Sportbusiness 
■	 Zulieferer und Dienstleister für Events  

und Locations

SPONSORs MAGAZIN
Das monatlich erscheinende SPONSORs 

MAGAZIN ist das führende Fachblatt für die 
deutschsprachige Sportbusiness-Branche. 
Seit 1996 profitieren unsere Abonnenten von 
exklusiven Informationen und geballtem Wis-
sen aus dem Sponsoring und Sportbusiness.

SPONSORs MAGAZIN bietet Ihnen Inter-
views mit den großen Entscheidern der 
Sportbusiness-Szene, kritische Hinter-
grundberichte, basierend auf Fakten aus 
der Markt- und Mediaforschung, Analy-
sen, kompetente und ausführliche Erläute-
rungen zu sportrechtlichen Hintergründen,  
Serviceleistungen wie Branchenreports, Per-
sonalities und vieles mehr.

SPONSORs veranstaltet jedes Jahr hochrangige Fachkongresse für die Sportbusiness-
Branche, wie z. B. den SpoBiS, den Sports Venue Summit, den Sports Media Summit 
und den Clubmanager Summit.
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Auflage 

Leserstruktur

23 % Sponsoren, Medien, u. a.

24 % Wissenschaftliche9 % Verbände/Vereine 

8 % Veranstalter 

31 % Agenturen

Einrichtungen

5 % Politik

( S t a n d :  O k t o b e r  2 0 1 1 )
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|Januar| Sportvermarkter 
Bei der Einschätzung von Sportvermarktungsagenturen 
und deren künftigen Marktchancen scheiden sich die 
Geister. Tatsache ist: Bei der Vermarktung der wich-
tigsten Sport- und Medienrechte kämpfen seit Jahren 
die gleichen Agenturen um Mandate. SPONSORs blickt 
deshalb auf das Innenleben der drei führenden Sport-
rechteagenturen Lagardère Unlimited, IMG und Infront 
Sports & Media, erklärt, wo momentan deren größte He-
rausforderungen liegen, und analysiert ihre Strategien.

|Februar| Die Köpfe der Branche
Sportbusiness ist People Business: In der Branche ist es 
wichtig, über ein möglichst großes Netzwerk an Kon-
takten zu verfügen. Schließlich werden Verträge nicht 
erst im Büro des Geschäftsführers ausgehandelt. Doch 
wer sind die Schlüsselfiguren der Sportbusiness-Szene? 
Wer sind die Entscheidungsträger und Budgetverant-
wortlichen? Und wessen Name darf in keinem Adress-
buch fehlen? SPONSORs stellt die wichtigsten Köpfe der 

Branche vor.

Event	  SpoBiS (13.–14. Februar)

|März| Motorsport
Mit Formel-1-Weltmeister Sebastian Vettel ist ein wür-
diger Thronfolger für Michael Schumacher im Motor-
sportland Deutschland gefunden. Steht der Red-Bull-
Pilot für eine neue goldene Ära? Und wie wirkt sich 
sein Erfolg auf andere Rennserien aus, die hierzulande 
traditionell im Schatten der Formel 1 stehen? SPONSORs 
spricht zu Beginn der Saison mit den wichtigsten Vertre-
tern der größten Serien, Sponsoren sowie Medien, ana-
lysiert die Entwicklung und gibt eine Prognose für 2012.

Event	  Sports Gaming Summit (15. März)

|April| Sportwetten 
Der deutsche Sportwettenmarkt ist umkämpft wie sel-
ten zuvor. Neue Unternehmen wollen sich etablieren, 
bereits bekannte wollen sich weiter behaupten und 
ihre Margen vergrößern. Auslöser für die Aufbruch-
stimmung ist der politische Wille, den Markt für pri-
vate Wettenanbieter zu öffnen. SPONSORs gibt einen 
Überblick zu den wichtigsten Marktteilnehmern und 
ihren Strategien sowie zu der politischen und rechtli-

chen Lage im Land.

Event	  Sports Media Summit (26. April)

|Mai| Stadien & Arenen 
Der Wettbewerb unter Stadien und Arenen um die 
Ausrichtung von Events aller Art lässt nicht nach. Im 
Gegenteil: Jahr für Jahr entstehen weltweit neue Sport-
tempel mit immer innovativeren Konzepten. Wie kön-
nen bereits bestehende Sportstätten in diesem Konkur-
renzkampf mithalten? Wann lohnen sich Umbau und 
Nachrüsten? SPONSORs blickt hinter die Kulissen aktu-
eller Bauprojekte, beantwortet wichtige Kernfragen und 
spricht mit Experten über Trends und Entwicklungen. 

|Juni| Sponsoring & Social Media
Soziale Netzwerke bestimmen den Alltag werbetrei-
bender Unternehmen, von Sportverbänden und Verei-
nen. Um die Wirkung eines Sponsorships millionenfach 
zu multiplizieren, können Facebook, Twitter und Co. eine 
wichtige Rolle einnehmen. SPONSORs spricht mit Exper-
ten, stellt Best-Practise-Beispiele und Strategien vor, dis-
kutiert oft begangene Fehler sowie Schwierigkeiten bei 
der Umsetzung und liefert Lösungsansätze zu einer op-
timalen Verknüpfung von Sponsoring und Social Media.

Für  Ihre  Anzeigen
Druck unter lagensch luss :  18 .  des  Vormonats

Anzeigenschluss :  15 .  des  Vormonats

Titelthemen 2012
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Druck unter lagensch luss :  18 .  des  Vormonats

Anzeigenschluss :  15 .  des  Vormonats

Titelthemen 2012

|Juli| Fußballbundesliga
Vor dem Start in die neue Spielzeit betrachtet SPONSORs 
die Entwicklung der Fußballbundesliga und präsentiert 
aktuelle Zahlen und Fakten aus der Marktforschung und 
Medienanalyse. Im Fokus stehen zudem Übersichten 
über Sponsorships und Vermarktungspartnerschaften 
sowie Hintergründe aus dem deutschen Fußball-Ober-
haus. Ein Schwerpunkt liegt auf dem Bereich Medien 
und der Frage, wie sich die Bundesliga künftig national 

und international positionieren möchte.

|August| „Stadt, Land, Sport” – Die Hauptstädte 
des Sports/Städtemarketing
Egal ob Olympische Spiele in Rio de Janeiro, Marathon in 
London oder Ski-Weltcup in München: Städte rund um 
den Globus wollen sich aus wirtschaftlichen und  vor 
allem marketingrelevanten Gründen als Sportstädte 
positionieren. Wie müssen sich Städte aufstellen, um 
zu den Top-Ausrichtern zu gehören? Welche Events 
lohnen sich und passen zu welcher Stadt? SPONSORs 
erklärt die Konzepte erfolgreicher Sportstädte und be-
leuchtet Strategien von Verbänden bei der Auswahl von 

Event-Gastgebern.

|September| Medien
In immer kürzeren Abständen erobern technische Inno-
vationen die Medienwelt. Doch genauso rasch wie ihr 
Aufstieg ist oftmals auch ihr Abstieg. Welche Ideen sind 
nur Luftblasen und welche Visionen sind tatsächlich zu-
kunftsfähig? SPONSORs analysiert, wie sich die neuesten 
Entwicklungen auf das Sportbusiness auswirken, erklärt, 
welchen Trend die Branche keinesfalls verpassen darf 

und wo die Reise der Sportmedien künftig hingehen wird.

Event	  Sports Venue Summit (5.–6. September)

|Oktober| Wintersport
Kurz vor dem ersten Schneefall müssen Vermarktungs-
agenturen, Fernsehsender und Organisationskomitees 
im Wintersport ihre letzten Hausaufgaben machen. 
Konzepte werden angepasst, die letzten Werbe- und 
Medienrechte vergeben und freie Sponsorenpakete am 
Markt angeboten. SPONSORs erklärt den Wintersport-
markt, stellt werbetreibende Unternehmen und deren 
Werbestrategien vor und zeigt, was in der kommenden 

Saison sonst noch neu in den Bergen ist.

|November| Deutschlands Sportverbände
Unter den deutschen Sportverbänden steht der Deut-
sche Fußball-Bund mit Abstand am besten da. Der DFB 
hat das meiste Geld, das höchste Ansehen und die meis-
ten Mitglieder. Andere Verbände tun sich vergleichswei-
se schwer. Bei einigen hat sich aber die Überzeugung 
durchgesetzt, dass mit frischen Ideen und Konzepten 
Boden gut gemacht oder zumindest ein Negativtrend 
aufgehalten werden kann. Eine Analyse der deutschen 

Sportverbandswelt.

Event	  Clubmanager Summit (5. November)

Event	  Motorsport Summit (29. November)

|Dezember| Fußball International
Die Fußballbundesliga hat im internationalen Vergleich 
inzwischen deutlich aufgeholt. Nicht zuletzt durch die 
von der UEFA eingeführte Financial-Fair-Play-Regelung 
könnten die Abstände im europäischen Vereinsfußball  
weiter schrumpfen. SPONSORs richtet den Blick ins Aus-
land, spricht mit internationalen Experten, Vereins- und 
Verbandsvertretern und beleuchtet den internationalen 
Status quo bei der Werbe- und Fernsehrechtevermarktung.



Anzeigenpreise

Preise 	 Format 	  
 

1/1 Seite 	 210 x 297 mm** 
1850 Euro (s/w) 
3330 Euro (4-farbig*) 
 

1/2 Seite hoch 	 102,5 x 297 mm** 
1/2 Seite quer 	 210 x 142 mm** 
995 Euro (s/w)  
2250 Euro (4-farbig*) 

1/3 Seite hoch 	 67 x 297 mm** 
1/3 Seite quer 	 210 x 100 mm** 
720 Euro (s/w) 
1880 Euro (4-farbig*) 

1/4 Seite hoch 	 91,5 x 126 mm*** 
1/4 Seite quer 	 189 x  70 mm*** 
560 Euro (s/w) 
1450 Euro (4-farbig*) 

1/6 Seite hoch 	 59 x 126 mm*** 
450 Euro (s/w) 
780 Euro (4-farbig*) 

Inselanzeige**** 	 69 x 60 mm 
320 Euro (s/w) 
550 Euro (4-farbig*) 

*� Euroskala	 **Formate im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnittzugabe 	 ***Satzspiegel
Alle Preise zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer 	 **** vom Verlag auf einer Seite frei platzierbar

Anzeigenpreise
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Vorzugsplatzierung, Beilagen, Rabatte
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Preise und Zuschläge für Vorzugsplatzierungen
2. und 3. Umschlagseite (U2 + U3) 3 800 Euro (4–farbig, Euroskala)

gegenüberliegende Seiten von U2 und U3 (bei Doppelseiten) 3 800 Euro (4–farbig, Euroskala)

4. Umschlagseite (U4) 4 100 Euro (4–farbig, Euroskala)

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.

Rabatte
Nur gültig bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

3-maliges Erscheinen 3 % 9-maliges Erscheinen 10 %

6-maliges Erscheinen 5 % 12-maliges Erscheinen 15 %

Beilagen

Beilagen bis 25 g* 2150 Euro inkl. Postgebühren

Beilagen bis 50 g* 2260 Euro inkl. Postgebühren

Beihefter mit 4 Seiten** 2850 Euro

Beihefter mit 6 Seiten** 3300 Euro

Beihefter mit 8 Seiten** 3900 Euro

* Höchstformat 200 x 290 mm. Beilagen sind nicht rabattfähig.� **Für Beihefter bei Klebebindung bestehen spezielle Produktionsvorgaben. 
Bitte fordern Sie technische Details an!� Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.

Stellenanzeigen
Größe Format s/w 2-farbig

(Satzspiegel) (Satzspiegel) Euro Euro

1/1 hoch 189 x 258 mm 1220 1550

1/2 hoch 92 x 258 mm 660 990

1/2 quer 189 x 129 mm 660 990

1/3 hoch 59 x 258 mm 490 840

1/4 quer 188 x 70 mm 390 665

1/4 hoch 92 x 126 mm 390 665

1/6 hoch 59 x 86 mm 290 490

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer.
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1 picture
2Plus
4 Sail
4attention
Abold
Act
Actori
Adam Opel
ADIG
Akzio
Allianz
Allianz Arena
ALNO
Anpfiff ins Leben
Anschutz 
Entertainment
APA
APF
Arcor
ARD 
Arena One
Ashurst
ATP
Audi
Avantgarde
AWD
Axel Springer
Banf
Bayer AG
Bayer Leverkusen
Bayern München
BDW
Beiten Burkhardt
Beko
Beko BBL
Bitburger
BMW
Borussia M´gladbach
Bwin
Carlsberg
CHIO Aachen
CMS Hasche Sigle
Coface
Commerzbank
Contact
CTS Eventim
Daimler 
Daktronics

DB Schenker
Debitel
Dekra
DEL
Delius Klasing Verlag
Deloitte
DERTOUR
Deutsche Bahn
Deutsche Bank
Deutsche Golf Online
Deutsche Telekom
Deutscher Herold
DFB
DFL
Diebels
DLV  
DMS
dpa
DSM
Dt. Bobverband
Dt. Motorsportbund
Dt. Sparkassen
Düsseldorf Marketing
DVAG
DWS
EHF
E.ON Ruhrgas
Eichels Event
Emotion
EnBW
Engel Display
Entega
Erdinger
Ergo
Ernst & Young
ESB
Eschenbach Zeltbau
Escon Marketing
Esprit Arena
Euroforum
Eurokartensysteme
Eurosport
Expromo
Fair Play
FIFA
FILA
Gauselmann
Geldkarte

German Event
Gerolsteiner
Gerry Weber
Global MMK
GMR
Go Gas Goch
Golf German Masters
Grey Brandcare
Gruner + Jahr
Hellmich
Henkel
Hochtief
Hockenheimring
Holsten Brauerei
HSV
Hugo Boss
HypoVereinsbank
Hyundai
IFM Medienanalaysen
Imago
IMG
Impire
Imtech
Infront
Initiative Media
Interactive
Internova
Intersnack
Interwetten
IP Deutschland
ISA Sportsagency 
ISE
ISTAF
Jonas Rechtsanwalts-
gesellschaft
Jung Bonbon
Kentaro
Kicker Sportmagazin
Klitschko 
Management
Kogag
Kölner Sportstätten
König Brauerei
König Palast Krefeld
Kraft Foods
Krombacher
Lanxess Arena
Landesbank BW

Lausitzring
Ledavi
Leipziger Messe
Licher
LogoPaint
Losberger Intertent
Make it Real
Management Forum
Mattern & Company
Media Consulta
Medienfabrik 
Gütersloh
Messe Düsseldorf
Messe Erfurt
Messe Frankfurt
Messe Stuttgart
Mitsubishi
Motorsport Sachsen
Motor Sport Presse
MPM
MS & L Selvage & Lee
MS Print
NFL Europe
ntv
Nürburgring
Nürnberger 
Versicherung
Nüssli
O2 World
Obi
Observer
Octagon
Oddset
Olympia Leipzig
Olympia-Stadion 
Olympiapark München
Panasonic
Paulaner 
Payment Solution
Philip Morris
Plazamedia
Pleon
Polytan
Porsche 
Projekt B
Promogolf
ProSieben Sat1 Media
Proske Group

ProSM
Puma
Reed Exhibitions
Rewe
Rhein Energie Stadion
Roland Berger
Roth & Lorenz
Rugo Kommunikation
Ryder Cup
S20
Sachsenring
SAP Arena
Sauerland Event
Schalke 04
Screen Vision
Seat
Siemens
Signalwerk
Skidata
Sky
Sony
Sponsor Add
Sponsor Service
Sport+Markt
Sport 1
Sport A
Sportamt München
SportBild
Sportfive
Sportstadt Düsseldorf
Sportwerk
Stadion Frankfurt
Management
Stadionwelt 
Stechert
Talkline
T-Systems
The Sportsman Media 
Group
Ticket Corner
Ticket Online
Ticketmaster
Tischtennis Marketing
TNS-Emnid
Tolimit
Top 10 Sport
Top Sport
Total Sports Asia

Toyota
Toyota HBL
TRIDEM
Trippe Beratung
Triumph Media Group
TS Tribünenbau
TSG Hoffenheim
TUI
TUI Arena
TV Grosswallstadt
TVN
Uni Bayreuth
Unity
Universum 
Box-Promotion
UPS
Upsolut
Veltins
VETO
VfB Stuttgart
VfL Wolfsburg
Vhaus
Viessmann
Vietentours
Volvo
VW
Wacker Burghausen
Waldhof Mannheim
Walter Knoll
Warsteiner
Welling 
Sportmarketing
Werder Bremen
Wige
Wirtschaftskammer
Österreich
WM Motorsport
WM Sportmedia
World Games
WWP
Yahoo
Zakspeed
ZDF
Zürich Gruppe

Unsere bisherigen Werbepartner (Auszug)
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Allgemeine und technische Daten
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Allgemeine Daten
Titel SPONSORS

Ø Auflage 3900

Erscheinungstermin monatlich zum Anfang des Monats

Redaktionsschluss jeweils zum 20. des Vormonats

Anzeigenschluss jeweils zum 15. des Vormonats

Druckunterlagenschluss jeweils zum 18. des Vormonats

Zahlungsbedingungen Zahlung innerhalb von 8 Tagen netto

Technische Daten
Zeitschriftenformat 210 mm breit x 297 mm hoch

Satzspiegel 189 mm breit x 258 mm hoch (3 Spalten à 59 mm Breite)

Druckverfahren Bogenoffset, vierfarbig, Euroskala

Bindeverfahren Klebebindung (Hotmelt)

Papier 100 g/qm Bilderdruck, matt gestrichen

Raster 70er Raster

Druckunterlagen druckfähige PDF-Datei mit 300 dpi Bildauflösung (bei 2400 dpi Dateiauflö-
sung). Dateiname enthält SPONSORs oder SPO mit Proof

per E-Mail anzeigen@sponsors.de

auf Datenträger an E.H.S. Druck GmbH, Stichwort: SPONSORs, Industriestraße 10, 22869 Schenefeld

Ansprechpartner Philip Rieneck, Philipp Timm, Tolga Baykal 
Tel. 0 40/4 13 30 08-0

Beilagen maximales Format: 200 x 290 mm

Anlieferung bis zum 18. des Vormonats an
�Druckerei Siepmann GmbH
Ruhrstr. 126, 22761 Hamburg

Beihefter Müssen vor Auftragsbestätigung auf ihre technische Verarbeitung hin 
überprüft werden. Technische Details zu Beiheftern bei Klebebindung auf 
Anfrage

W W W . S P O N S O R S . D E9 SPONSORS: Fon: 0 40/4 13 30 08-0, E-Mail: anzeigen@sponsors.de



SPONSORs Büros
Hamburg (Hauptsitz):	 Geschäftsführender Chefredakteur	
	 und Mitherausgeber:
	 Marco Klewenhagen 	 Mail	 info@sponsors.de 
	 Theodorstraße 42-90 (Haus 11)	 Fon 	 0 40/4 13 30 08-0
	 22761 Hamburg	 Fax	 0 40/41 33 0 08-19
	

Mainz:	 Verleger und Herausgeber:	
	 Manfred Schlösser	 Mail	 info@sponsors.de 
	 Dekan-Laist-Str. 17	 Fon 	 0 61 31 /9 58 36-0
	 55129 Mainz	 Fax	 0 61 31/9 58 36-6
	

Grafik/Layout:	 E.H.S. Druck GmbH 	 	
	 Wiebke Rauchhaus, 	 Mail	 sponsors@ehsmedia.de
	 Jasmin Spreckels	 Mail	 sponsors@ehsmedia.de 	
	 Industriestr. 10	 Fon 	 0 40/8 40 56 47-0
	 22869 Schenefeld	

Druckerei:	 Druckerei Siepmann GmbH 	
	 Thomas Siepmann	 Mail	 info@siepmanndruck.de
	 Ruhrstr. 126	 Fon 	 0 40/85 31 30-0
	 22761 Hamburg

Weitere Ansprechpartner
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1 . 	 „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden „Allgemeinen Geschäftsbedingungen“ 
ist der Vertrag über die Veröffentl ichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden oder sonstiger Inserenten in einer Druckschrift  zum Zweck der Verbreitung.
2 . 	 Anze igen s ind  im Zwei fe l  zur  Veröf fent l i chung innerhalb  e ines  Jahres  nach Ver-
t ragsabschluss  abzurufen.  I s t  im Rahmen e ines  Abschlusses  das  Recht  zum Abruf  e in-
ze lner  Anzeigen e ingeräumt,  so  i s t  der  Auft rag innerhalb  e ines  Jahres  se i t  E rscheinen 
d e r  e r s t e n  A n z e i g e  a b z u w i c k e l n ,  s o f e r n  d i e  e r s t e  A n z e i g e  i n n e r h a l b  d e r  i n  S a t z  1 
genannten Fr i s t  abgerufen und veröf fent l i cht  wird .
3 . 	 Wird e in  Auftrag aus Umständen nicht  erfül l t ,  d ie  der  Ver lag nicht  zu vertreten hat , 
so  hat  der  Auft raggeber ,  unbeschadet  etwaiger  wei terer  Rechts pf l i chten,  den Unter-
sch ied zwischen dem gewährten und dem der  tatsächl i chen Abnahme entsprechenden 
Nachlass  dem Ver lag  zu  erstat ten.  Werden nach Anze i genschluss  Auft räge s torn ier t , 
fa l len  Stornogebühren in  Höhe von 10  % des  Auft ragswertes  an ,  mindestens  jedoch in 
Höhe von 100,- Euro . 
D ie  Ers tat tung entfä l l t ,  wenn d ie  N ichter fü l lung auf  höherer  Gewalt  im R is ikobere ich 
des  Ver lages  beruht .
4 . 	 Auft räge  für  Anze igen und Fremdbei lagen,  d ie  erk lär termaßen aussch l ieß l i ch  in 
best immten Nummern,  best immten Ausgaben oder  an  best immten P lätzen der  Druck-
schr i f t  veröffent l i cht  werden sol len,  müssen so rechtzei t ig  beim Ver lag e ingehen,  dass 
dem Auftraggeber  noch vor  Anzeigenschluss  mitgetei l t  werden kann,  wenn der  Auftrag 
auf  d iese  Weise  n icht  auszuführen i s t .  Rubr iz ier te  Anzeigen werden in  der  jewei l igen 
Rubr ik  abgedruckt ,  ohne dass  d ies  der  ausdrück l i chen Vere inbarung bedarf .
5 . 	 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutl ich kenntl ich gemacht.
6 . 	 Der  Ver lag behält  s ich vor ,  Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 
eines  Abschlusses  – und Bei lagenaufträge wegen des  Inhalts ,  der  Herkunft  oder  der 
technischen Form nach einheit l ichen,  sachl ich gerechtfert igten Grundsätzen des Ver-
lages abzulehnen,  wenn deren Inhalt  gegen Gesetze oder  behördl iche Best immungen 
verstößt  oder  deren Veröffent l ichung für  den Ver lag unzumutbar  ist .  D ies  gi l t  auch für 
Aufträge,  die bei  Geschäftsstel len,  Annahmestel len oder Vertretern aufgegeben werden.
Bei lagenauft räge s ind  für  den Ver lag  erst  nach Vor lage e ines  Musters  der  Be i lage und 
deren B i l l igung b indend.  Be i lagen,  d ie  durch  Format  oder  Aufmachung beim Leser  den 
E indruck e ines  Bestandtei ls  der  Zei tung oder  Zei tschr i f t  erwecken oder  Fremdanzeigen 
enthal ten,  werden n icht  angenommen.
Die  Ablehnung e ines  Auft rages  wird  dem Auft raggeber  unverzügl i ch  mitgete i l t .
7 . 	 Für  d ie  rechtzeit ige L ieferung des Anzeigentextes  und einwandfreier  Druckunter la-
gen oder  der  Bei lagen ist  der  Auftraggeber  verantwort l ich .  Für  erkennbar  ungeeignete 
oder  beschädigte  Druckunter lagen fordert  der  Ver lag  unverzügl i ch  Ersatz  an .
Der  Ver lag  gewähr le is tet  d ie  für  den be legten T i te l  üb l i che  Druckqual i tät  im Rahmen 
der  durch  d ie  Druckunter lagen gegebenen Mögl ichkei ten.
8 . 	 Der  Auf t raggeber  hat  be i  ganz  oder  te i lwe ise  un leser l i chem,  unr i cht igem oder 
unvol l s tändigem Abdruck  der  Anze igen Anspruch  auf  Zahlungsminderung oder  e ine 
e inwandfre ie  Ersatzanze ige ,  aber  nur  in  dem Ausmaß,  in  dem der  Zweck  der  Anzeige 
beeinträcht igt  wurde.  Lässt  der  Ver lag  e ine  ihm hier für  geste l l te  angemessene Fr i s t 
verst re ichen oder  i s t  d ie  Ersatzanze ige  erneut  n icht  e inwandfre i ,  so  hat  der  Auft rag-
geber  e in  Recht  auf  Zahlungsminderung oder  Rückgängigmachung des  Auft rages .
Schadensersatzansprüche aus  pos i t iver  Forderungsver letzung,  Verschulden be i  Ver-
t ragsabschluss  und uner laubter  Handlung s ind –  auch be i  te lefonischer  Auft ragser-
te i lung –  ausgeschlossen;  Schadensersatzansprüche aus  Unmögl ichkei t  der  Le is tung 
und Verzug s ind beschränkt  auf  Ersatz  des  vorhersehbaren Schadens  und auf  das  für 
d ie  betref fende Anzeige  oder  Be i lage zu  zahlende Entgel t . 
D ies  g i l t  n icht  für  Vorsatz  und grobe Fahr läss igkei t  des  Ver legers ,  se ines  gesetz l i chen 
Vertreters  und seines Erfül lungsgehi l fen.  E ine Haftung des Ver lages für  Schäden wegen 
des  Fehlens  zuges icherter  E igenschaften b le ibt  unberührt .
Im Kaufmännischen Geschäftsverkehr  haftet  der  Ver lag  darüber  h inaus  auch n icht  für 
grobe Fahr läss igkeit  von Erfül lungsgehi l fen;  in  den übr igen Fäl len is t  gegenüber  Kauf -
leuten d ie  Haftung für  grobe Fahr läss igkei t  dem Umfang nach auf  den voraussehbaren 
Schaden b is  zur  Höhe des  betref fenden Anzeigenentgel ts  beschränkt .

Reklamat ionen müssen – außer  bei  n icht  of fens icht l i chen Mängeln – innerhalb  von v ier 
Wochen nach E ingang der  Rechnung und Beleg ge l tend gemacht  werden.
9 . 	 Probeabzüge werden nur  auf  ausdrück l i chen Wunsch ge l ie fer t .  Der  Auft raggeber 
t rägt  d ie  Verantwortung  für  d ie  R i cht igke i t  der  zurückgesandten  Probeabzüge .  Der 
Ver lag berücksicht igt  a l le  Fehlerkorrekturen,  die  ihm innerhalb der  bei  der  Übersendung 
des  Probeabzuges  gesetzten Fr i s t  mitgete i l t  werden.
10 . 	 S ind  ke ine  besonderen Größenvorschr i f ten  gegeben,  so  wird  d ie  nach der  Art  der 
Anzeige  übl i che ,  tatsächl i che  Abdruckhöhe der  Berechnung zugrunde gelegt .
1 1 . 	 F a l l s  d e r  A u f t r a g g e b e r  n i c h t  V o r a u s z a h l u n g  l e i s t e t ,  w i r d  d i e  R e c h n u n g  s o f o r t , 
spätestens  aber  30  Tage nach Veröf fent l i chung der  Anzeige  übersandt .
D i e  R e c h n u n g  i s t  i n n e r h a l b  d e r  a u s  d e r  P r e i s l i s t e  e r s i c h t l i c h e n ,  v o m  E m p f a n g  d e r 
Rechnung an laufenden Fr i s t  zu  bezahlen,  sofern  n icht  im e inze lnen Fa l l  e ine  andere 
Z a h l u n g s f r i s t  o d e r  V o r a u s z a h l u n g  v e r e i n b a r t  i s t .  E t w a i g e  N a c h l ä s s e  f ü r  v o r z e i t i g e 
Zahlung werden nach der  Pre is l i s te  gewährt .
12 . 	 Be i  Zah lungsverzug  oder  S tundung werden  Z insen  sowie  d ie  E inz iehungskosten 
berechnet .  Der  Ver lag  kann bei  Zahlungsverzug d ie  wei tere  Ausführung des  laufenden 
Auft rages  b is  zur  Bezahlung zurückste l len  und für  d ie  rest l i chen Anzeigen Vorauszah-
lung ver langen.
Bei  Vor l iegen begründeter  Zwei fe l  an  der  Zahlungsfähigkei t  des  Auft raggebers  i s t  der 
Ver lag berecht igt ,  auch während der  Laufzeit  e ines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
wei terer  Anze igen ohne Rücks icht  auf  e in  ursprüngl i ch  vere inbartes  Zahlungsz ie l  von 
der  Vorauszahlung des  Betrages  und von dem Ausgle ich  of fenstehender  Rechnungs-
beträge abhängig  zu  machen.
13 . 	 Der  Ver lag  l ie fer t  mit  der  Rechnung auf  Wunsch e inen Anzeigenbeleg.  Je  nach Art 
und  Umfang  des  Anze igenauf t rages  werden  Anze igenausschn i t te ,  Be legse i ten  oder 
vo l l s tändige  Be legnummern ge l ie fer t .  Kann e in  Be leg  n icht  mehr  beschaf f t  werden, 
so  t r i t t  an  se ine  Ste l le  e ine  rechtsverb indl i che  Beschein igung des  Ver lages  über  d ie 
Ver öf fent l i chung und Verbre i tung der  Anzeige .
14 . 	 Kosten für  erhebl iche Änderungen ursprüngl ich  vere inbarter  Ausführungen hat  der 
Auft raggeber  zu  t ragen.
15 . 	 Aus  e iner  Auf lagenminderung kann be i  e inem Absch luss  über  mehrere  Anze igen 
e in  Anspruch  auf  Pre i sminderung herge le i te t  werden,  wenn im Gesamtdurchschn i t t 
des  mi t  der  e rs ten  Anze ige  beg innenden  Inser t ions jahres  d ie  in  der  Pre i s l i s te  oder 
auf  andere  Weise  genannte  durchschni t t l i che  Auf lage oder  –  wenn e ine  Auf lage n icht 
genannt  i s t  –  d ie  durchschni t t l i ch  verkaufte  Auf lage des  vergangenen Kalender jahres 
u n t e r s c h r i t t e n  w i r d .  E i n e  A u f l a g e n m i n d e r u n g  i s t  n u r  d a n n  e i n  z u r  P r e i s m i n d e r u n g 
berecht igter  Mangel ,  wenn s ie  um mehr  a ls  20  v .  H .  s inkt .
16 . 	 Bei  Chi f f reanzeigen wendet  der  Ver lag für  d ie  Verwahrung und rechtzeit ige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt  e ines ordentl ichen Kaufmanns an.  E inschreibebriefe und 
E i lbr iefe  auf  Chi f f reanzeigen werden nur  auf  dem normalen Postweg weitergelei tet .
D ie  E ingänge auf  Ch i f f reanze igen  werden v ier  Wochen aufbewahrt .  Zuschr i f ten ,  d ie 
in  d ieser  F r i s t  n i cht  abgehol t  s ind ,  werden vern ichtet .  Wertvo l le  Unter lagen sendet 
d e r  V e r l a g  z u r ü c k ,  o h n e  d a z u  v e r p f l i c h t e t  z u  s e i n .  D e r  V e r l a g  b e h ä l t  s i c h  i m  I n t e -
resse  und  zum Schutz  des  Auf t raggebers  das  Recht  vor ,  d ie  e ingehenden Angebote 
zur  Ausscha l tung von Missbrauch  des  Ch i f f red ienstes  zu  Prüfzwecken zu  öf fnen.  Zur 
Wei ter le i tung  von  geschäf t l i chen  Anpre i sungen  und  Vermi t t lungsangeboten  i s t  der 
Ver lag  n icht  verpf l i chtet .
17 . 	 D ie  Pf l i cht  zur  Aufbewahrung von Druckunter lagen endet  dre i  Monate  nach Ablauf 
des  Auft rages .
18 . 	 Der  Er fü l lungsort  i s t  der  S i tz  des  Ver lages .
Im Geschäf t sverkehr  mi t  Kauf leuten ,  ju r i s t i s chen  Personen  des  ö f fent l i chen  Rechts 
oder  be i  öf fent l i ch-recht l i chen Sondervermögen i s t  be i  K lagen Ger ichtsstand der  S i tz 
des  Ver lages .  Soweit  Ansprüche des  Ver lages  n icht  im Mahnverfahren gel tend gemacht 
werden,  best immt der  Ger ichtsstand bei  N icht-Kauf leuten nach deren Wohns i tz .
I s t  d e r  W o h n s i t z  o d e r  g e w ö h n l i c h e  A u f e n t h a l t  d e s  A u f t r a g g e b e r s  a u c h  b e i  N i c h t -
K a u f l e u t e n  i m  Z e i t p u n k t  d e r  K l a g e e r h e b u n g  u n b e k a n n t  o d e r  h a t  d e r  A u f t r a g g e b e r 
nach Vertragsschluss  seinen Wohnsitz  oder  gewöhnl ichen Aufenthalt  aus dem Geltungs-
bere ich  des  Gesetzes  ver legt ,  i s t  a l s  Ger ichtsstand der  S i tz  des  Ver lages  vere inbart .
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